


 
 
 

Владимир  Маркин
Кофейня. История,

которая продолжается
 
 

https://litres.ru/74252594
ISBN 9785007052313

 

Аннотация
«Кофейня. История, которая продолжается» — книга о

том, как мир, родившийся в лондонских кофейнях XIX века,
незаметно превратился в нашу повседневную реальность. Деньги,
кредит, информация, репутация, алгоритмы и внимание — всё
это имеет более глубокую историю, чем кажется. От Сити 1845
года до цифровой эпохи книга прослеживает, как менялись не
только экономика и технологии, но и сам человек. История
продолжается — и мы живём внутри неё.
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Эта книга о том, как Лондонский Сити XIX века
превратился в цифровую повседневность XXI века — и
как человек незаметно стал частью механизма, который
измеряет его в деньгах, времени и внимании.



 
 
 

 
Глава 1. Город денег. Лондон,

который изобрел современность
 

«Все твердое растворяется в воздухе»
Карл Маркс и Фридрих Энгельс

В середине XIX века Лондон был не просто столицей Бри-
танской империи. Он стал мозгом новой эпохи — местом,
где рождалась современность. Именно здесь деньги оконча-
тельно перестали быть простым посредником обмена и пре-
вратились в самостоятельную, живую силу, которая начала
управлять людьми, временем и будущим.

Если раньше богатство измерялось землёй, урожаем и ко-
личеством скота, то теперь оно всё чаще существовало в ви-
де цифр, расписок и обещаний. Лондонский Сити, неболь-
шой район, который можно было обойти пешком меньше
чем за час, стал сердцем этой трансформации. Отсюда управ-
лялись торговые пути по всему миру — от Индии и Китая
до Карибских плантаций и австралийских колоний.

Кофейня Эдварда Ллойда и рождение рынка рисков
Задолго до расцвета викторианской эпохи, ещё в конце

XVII века, в Лондоне появилась скромная кофейня на Тау-
эрской улице, недалеко от порта. Её хозяином был Эдвард
Ллойд. Поначалу это было обычное место, где моряки, капи-
таны и купцы пили крепкий кофе и курили трубки. Но очень



 
 
 

скоро кофейня превратилась в главный информационный и
деловой центр морской торговли.

Здесь пахло не только кофе и табаком, но и большими
деньгами. Капитаны приносили свежие вести из дальних ко-
лоний: о ценах на специи, состоянии рынков, штормах и пи-
ратских нападениях. Купцы обсуждали, какие корабли стоит
зафрахтовать, а какие товары ждут на верфях.

Именно в этих стенах родилась современная система стра-
хования. Один купец не мог рисковать всем состоянием, от-
правляя судно в опасное плавание в Индию. Поэтому в ко-
фейне Ллойда начали делить риски. Несколько состоятель-
ных людей ставили свои подписи под полисом, соглашаясь
разделить возможные убытки. Так появился андеррайтер —
человек, который буквально «подписывался» под вероятно-
стью.

Деньги впервые перестали быть просто платой за товар.
Они превратились в инструмент торговли будущим — в ма-
тематический расчёт риска и вероятности. Кофейня Ллойда
стала своеобразным суперкомпьютером XVIII века.

Со временем кофейная культура дала жизнь целой финан-
совой экосистеме. В Сити один за другим открывались част-
ные банки. Они поняли фундаментальную вещь: чтобы за-
рабатывать, не обязательно держать в подвалах горы золота.
Достаточно доверия.

Банки начали выпускать бумажные расписки и активно
раздавать кредиты. Золото лежало неподвижно в хранили-



 
 
 

щах, а над ним, словно пар над кипящей водой, поднималась
огромная надстройка из виртуальных обязательств, долгов и
ожиданий.

Появился кредит — доверие, переведённое на язык цифр.
Человек мог взять деньги, которых ещё физически не су-
ществовало в мире, построить мануфактуру, произвести то-
вары, продать их и только потом вернуть долг. Экономика
впервые научилась системно использовать будущее ещё до
того, как оно наступило.

Деньги превратились в чистую абстракцию. Они стали
нематериальным потоком, который двигался по бухгалтер-
ским книгам быстрее, чем груженые повозки по лондонским
мостовым. Реальная рыночная площадь, где люди торговали
зерном и скотом из рук в руки, постепенно уступала место
новому пространству — финансовому рынку, где торговали
обещаниями, долями компаний и будущими доходами.

Первые паники и уроки безумия толпы
Но там, где деньги отрываются от материи и превращают-

ся в веру, неизбежно появляются и новые формы катастроф.
В 1720 году Лондон пережил один из самых знаменитых фи-
нансовых крахов в истории — крах Компании Южных мо-
рей. Акции компании, которая почти ничего реального не
производила, взлетели до заоблачных высот на волне слухов,
спекуляций и слепой жадности. В эту воронку втянуло всех:
от простых лавочников до великих умов эпохи.

Исаак Ньютон, один из величайших учёных всех времён,



 
 
 

тоже вложился и потерял целое состояние. По легенде, он
сказал тогда знаменитую фразу: «Я могу рассчитать движе-
ние небесных тел, но не степень безумия толпы».

Это был важнейший урок. Люди впервые осознали, что
теперь их благополучие зависит не только от урожая, войны
или чумы, но и от невидимых колебаний коллективной веры,
слухов и спекуляций на бирже. Система создала свой соб-
ственный тип кризисов — виртуальных по происхождению,
но очень реальных по последствиям.

Новый тип человека
В этой новой реальности сформировался совершенно но-

вый антропологический тип — деловой человек Сити. Он
сильно отличался от средневекового ремесленника, феодала
или крестьянина. Его главными качествами стали не физи-
ческая сила и не благородное происхождение, а способность
ориентироваться в потоках информации, быстро принимать
решения, рассчитывать риски и управлять ожиданиями.

Этот человек жил в ритме биржи: открытие торгов, при-
ход почтовых пакеботов с новостями из колоний, колебания
курсов. Он учился смотреть на мир через призму возмож-
ностей и вероятностей. Репутация, пунктуальность и умение
предугадывать будущее стали его главными активами.

К середине XIX века Лондон превратился в настоящий
финансовый мозг планеты. Именно здесь закладывались ос-
новы той системы, по правилам которой человечество жи-
вёт до сих пор: кредиты, акционерные общества, страхова-



 
 
 

ние рисков, финансовые рынки и постоянная гонка за ро-
стом.

Революция, которая началась в задымлённой кофейне Эд-
варда Ллойда, не закончилась. Она лишь продолжилась и
усилилась. Деньги перестали быть монетой в кармане. Они
стали кровеносной системой цивилизации — абстрактной,
вездесущей и всё более властной.

Именно в туманных улицах викторианского Лондона бы-
ла запущена программа, которая спустя полтора века эволю-
ционирует в цифровые алгоритмы, бесконечные долги, ипо-
течные петли и тотальный контроль над человеческим вни-
манием.

Здесь началась история растворения человека в мире, ко-
торый он сам создал.



 
 
 

 
Глава 2. Кофейня как
прообраз интернета

 
«Это не мера здоровья — быть хорошо

приспособленным к глубоко больному обществу»
Джидду Кришнамурти

Если бы житель XXI века оказался в Лондоне 1845 года
и захотел узнать, где рождается будущее, его, вероятно, от-
правили бы не в банк и не на биржу.

Ему бы указали на кофейню.
На первый взгляд это показалось бы странным. Что может

быть особенного в помещении, где люди пьют кофе, читают
газеты и разговаривают? Но для Лондона XIX века кофейни
были чем-то гораздо большим. Они были местом, где цир-
кулировала самая ценная валюта эпохи — информация.

Сегодня мы привыкли получать новости мгновенно. Те-
лефон в кармане сообщает о событиях на другом конце пла-
неты через несколько секунд после того, как они произошли.
Это кажется естественным. Но в 1845 году скорость инфор-
мации уже начинала становиться экономической силой, хотя
выглядело всё намного проще.

Представьте торговца, который ждёт новостей о корабле,
идущем из Индии. От того, прибыл ли груз вовремя, мо-
гут зависеть цены на товары, прибыль компании и судьба



 
 
 

нескольких сделок. Пока корабль находится в море, никто
ничего точно не знает. Есть только ожидания, догадки и слу-
хи.

Именно в такой среде информация начинает приобретать
цену.

В одной из лондонских кофеен кто-то слышит от знако-
мого моряка, что судно замечено недалеко от побережья. Че-
рез несколько минут эту новость пересказывают за соседним
столом. Ещё через полчаса о ней спорят уже в другом конце
зала. К вечеру слух может облететь весь финансовый район.

Никто не знает, правда это или нет.
Но рынок начинает реагировать.
Так происходит одна из самых любопытных вещей в ис-

тории капитализма: люди начинают торговать не только то-
варами, но и ожиданиями.

Кофейни стали идеальной средой для такого мира. Они
собирали вместе торговцев, банкиров, брокеров, владель-
цев компаний, журналистов и просто любопытных горожан.
Здесь пересекались интересы самых разных людей. Каждый
приносил кусочек информации, а уносил с собой уже изме-
нённую картину мира.

Некоторые кофейни даже специализировались на опреде-
лённых темах.

Например, знаменитая Lloyd’s Coffee House начиналась
как обычное место встреч моряков и купцов. Люди приходи-
ли туда обмениваться новостями о кораблях, грузах и марш-



 
 
 

рутах. Постепенно именно вокруг этой кофейни сформиро-
вался рынок морского страхования, который позже превра-
тился в знаменитую страховую компанию Lloyd’s of London.

Это произошло не случайно.
Там, где регулярно собирается информация, рано или

поздно появляются деньги.
Другая известная кофейня, Jonathan’s Coffee House, ста-

ла одним из центров торговли ценными бумагами. Здесь об-
суждали акции, сделки и финансовые новости задолго до
появления современных биржевых терминалов. Фактически
многие институты мировых финансов родились не в мрамор-
ных зданиях банков, а за деревянными столами кофеен.

Современному читателю это может напомнить интернет.
Не потому, что кофейни были технологически похожи на

социальные сети. Конечно, не были. Но они выполняли ту
же функцию: соединяли людей в единую информационную
сеть.

Каждый посетитель одновременно был читателем, источ-
ником новостей и распространителем слухов.

Иногда достаточно было одного разговора, чтобы изме-
нить настроение десятков людей.

Иногда настроение десятков людей меняло рынок.
В этом смысле Лондон середины XIX века уже начинал

жить по законам информационной экономики.
Представим небольшую сцену.
Утро. За столом сидят несколько торговцев. Один из них



 
 
 

рассказывает, что железнодорожная компания собирается
строить новую линию на севере страны. Никто не знает по-
дробностей. Документов ещё нет. Официальных объявлений
тоже.

Но идея выглядит правдоподобно.
Через несколько часов эту новость пересказывают уже как

почти подтверждённый факт.
К вечеру находятся люди, готовые вкладывать деньги в ак-

ции компании.
На следующий день выясняется, что проект действитель-

но обсуждается.
Слух оказался верным.
Или не оказался.
Но самое интересное в другом: рынок реагирует ещё до

появления достоверной информации.
Так будет происходить и через двести лет.
Меняются технологии, но не человеческая природа.
Откройте любой современный Telegram-канал о финан-

сах. Кто-то публикует инсайд. Кто-то делится прогнозом.
Кто-то пишет, что крупная компания готовит важное ре-
шение. Сотни людей начинают обсуждать новость ещё до
её подтверждения. Одни покупают. Другие продают. Третьи
спорят.

Информация создаёт движение.
Причём часто важна даже не сама новость, а реакция на

неё.



 
 
 

Рынки всегда жили не только фактами, но и ожиданиями.
Кофейни XIX века помогли это понять раньше многих

других институтов.
Они показали, что стоимость определяется не только ко-

личеством товаров или денег. Иногда её определяет коллек-
тивное представление о будущем.

Именно поэтому рядом с информацией постепенно воз-
никает ещё одно понятие — репутация.

В мире, где невозможно проверить каждую новость, при-
ходится решать, кому верить.

Если определённый человек много раз оказывался прав,
к его словам начинают прислушиваться. Если кто-то посто-
янно распространяет ложные слухи, его перестают воспри-
нимать всерьёз.

Так рождается репутация.
Не как официальный документ и не как юридический ста-

тус. А как мнение множества людей.
По сути, репутация была первой социальной сетью до по-

явления социальных сетей.
Её нельзя было увидеть в цифрах. Она существовала в

разговорах, воспоминаниях и впечатлениях. Но влияние её
было вполне реальным. Хорошая репутация открывала две-
ри к сделкам, кредитам и знакомствам. Плохая могла разру-
шить карьеру быстрее любого банкротства.

К середине XIX века становилось ясно: экономика всё
меньше зависит только от денег и всё больше зависит от ин-



 
 
 

формации.
Капитализм учился ускоряться.
Деньги могли лежать в сейфе неделями. Товары месяцами

путешествовали по морям. Но новости уже начинали дви-
гаться со скоростью человеческого разговора.

Для своего времени это было революцией. Сегодня мы
живём внутри её продолжения.

Информационный мир, который кажется нам таким со-
временным, начался не со смартфонов и не с интернета.

Он начался тогда, когда несколько людей собрались за
столом лондонской кофейни и обнаружили, что иногда пра-
вильно услышанная новость может стоить дороже золота.

Интернет не создал новую форму общения. Он убрал за-
держку между:

«кто-то сказал»
и
«все уже отреагировали»



 
 
 

 
Глава 3. Люди процента

 
«Человек — это существо, живущее в долгу»
Дэвид Гребер

В Сити XIX века деньги редко лежали без движения.
Если деньги просто лежат — они мёртвые.
Если они движутся — они начинают работать.
Так считали те, кого называли «людьми процента».

Банкиры и кредиторы
В Лондоне середины XIX века существовал особый слой

людей.
Они не строили корабли. Не ткали ткань. Не добывали

уголь.
Но они были связаны со всем этим. Потому что они дава-

ли деньги тем, кто всё это делал. И брали за это процент.

Процент выглядел безобидно:
— дал 100 фунтов
— получил 105
— через год
Но за этой простой разницей скрывалась система.
Потому что деньги в этой системе начинали:
— накапливаться,



 
 
 

— расти,
— возвращаться с прибылью.
И чем больше у тебя денег — тем легче тебе их ещё уве-

личивать.

Деньги как механизм времени
Банкир не думал о деньгах как о вещах. Он думал о них

как о времени.
Потому что процент — это всегда: цена ожидания. Чем

дольше ты ждёшь, тем больше платишь.
И наоборот: чем больше у тебя капитала — тем меньше

ты ждёшь.

Долг как форма власти
Но настоящая сила системы была не в процентах.
А в долге. Долг связывает человека с будущим.
Если ты должен:
— ты не полностью свободен,
— ты должен зарабатывать,
— ты должен платить вовремя,
— ты не можешь просто остановиться.

В XIX веке это было особенно жёстко.
Существовали долговые тюрьмы.
Человек мог не совершить преступления.
Он мог просто не вернуть деньги.



 
 
 

И этого было достаточно, чтобы потерять свободу.

Исторический пример
В Англии вплоть до начала XIX века должники могли ока-

заться в тюрьме Маршалси в Лондоне.
Там сидели:
— мелкие торговцы,
— ремесленники,
— люди среднего достатка, которые просто не справились

с выплатами.
Иногда они оставались там годами.
И парадокс был в том, что:
находясь в тюрьме, они вообще не могли заработать, что-

бы вернуть долг.

Ипотека XIX века
Ипотека в то время уже существовала, но выглядела гру-

бее, чем сегодня.
Люди закладывали:
— землю,
— дома,
— лавки,
— будущую прибыль бизнеса.
Смысл был прост:
ты получаешь деньги сейчас, отдавая часть будущего.
Если доходы падали — имущество переходило кредитору.



 
 
 

Люди процента сегодня
Сегодня форма изменилась, но логика осталась. Люди

процента теперь — это не только банкиры.



 
 
 

 
Конец ознакомительного

фрагмента.
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