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Аннотация
Американский YouTube кажется закрытым рынком: нужен

свободный английский, команда, профессиональная камера и
большой бюджет. Но сегодня значительную часть этой работы
можно выполнять самостоятельно — с помощью искусственного
интеллекта.

Эта книга покажет, как исследовать англоязычную аудиторию,
находить перспективные ниши, создавать естественные сценарии
на американском английском, озвучивать и монтировать ролики
без лица и собственного голоса. Вы научитесь придумывать
заголовки и превью, удерживать внимание зрителей, разбираться
в YouTube Analytics и превращать отдельные видео в работающую
систему.

Внутри — актуальные правила монетизации, расчёты дохода
при разных значениях RPM, разбор ограничений для России и
стран СНГ, десятки готовых промптов и полный пример запуска
faceless-канала.
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Введение

 
Вы открываете англоязычный YouTube и видите канал без

ведущего в кадре. Спокойный голос рассказывает о стран-
ном инженерном решении, на экране сменяются архивные
фотографии, схемы и короткие анимации. У канала сотни
тысяч просмотров. Первая мысль понятна: автор живет в
США, свободно говорит по-английски, платит сценаристу,
диктору, дизайнеру и монтажеру. Затем выясняется, что со-
здатель может находиться где угодно, а значительную часть
производства выполняет один человек.

Еще несколько лет назад языковой барьер действитель-
но делал такой проект дорогим. Нужен был хотя бы хоро-
ший переводчик и носитель языка, способный вычистить
фразы, которые грамматически верны, но звучат чужерод-
но. Сегодня искусственный интеллект умеет искать источ-
ники, сравнивать версии, помогать со структурой, адапти-
ровать английский текст, озвучивать его и создавать часть
визуала. Один автор получил инструменты, которые раньше
были доступны небольшой студии.

Но произошло и обратное. Те же инструменты достались
всем. На YouTube хлынули ролики с одинаковыми сценария-
ми, безжизненным голосом и случайными картинками. Про-
изводить видео стало легче, а заслужить внимание зрителя -
труднее. Поэтому американский YouTube нельзя восприни-



 
 
 

мать как банкомат с высоким CPM. Это рынок, где видео
конкурируют за клик, время и доверие человека, у которого
есть тысячи альтернатив.

Название этой книги обозначает коммерческую цель, а не
гарантию. Десять тысяч долларов в месяц можно разложить
на просмотры, RPM и несколько источников дохода. Мате-
матика проста. Система, которая должна создать эти про-
смотры, сложнее: выбрать тему с устойчивым спросом, пред-
ложить зрителю сильную идею, выполнить обещание заго-
ловка, удержать внимание, не нарушить чужие права и сде-
лать следующий ролик лучше предыдущего.

Книга построена именно вокруг этой системы. Вы разбе-
ретесь, как оценивать нишу до запуска, как исследовать аме-
риканскую аудиторию, как создавать естественный англий-
ский сценарий без свободного владения языком, где ИИ эко-
номит часы, а где его результат опасно принимать без про-
верки. Мы отдельно разберем правила монетизации, регио-
нальные ограничения для России и СНГ, авторское право,
аналитику, длинные видео и Shorts. Затем соберем все в один
учебный канал и пройдем полный путь создания ролика.

Вам не понадобится изображать американца. Зрителю
важнее, понимаете ли вы его вопрос и даете ли убедительный
ответ. Не понадобится дорогой компьютер для первого ша-
га: исследование, сценарий, простая графика и базовый мон-
таж доступны на обычном ноутбуке. Но понадобится вкус
к качеству. ИИ способен сделать десять вариантов заголов-



 
 
 

ка за минуту; он не решит за вас, какой из них честно обе-
щает сильное видео. Он может озвучить любой текст; он не
почувствует автоматически, где голос усыпляет аудиторию.
Он найдет много фактов; ответственность за достоверность
останется у автора.

Сначала отложите вопрос о количестве каналов и скоро-
сти заработка. Первый актив, который вам нужен, - не ак-
каунт и не подписка на сервис. Это повторяемый процесс,
после которого каждое новое видео становится немного точ-
нее. Когда он появится, рост можно ускорять. До этого уско-
рение означает только более быстрое производство посред-
ственного контента.



 
 
 

 
Часть первая. Деньги

и правила игры
 
 

Глава 1. Американская
аудитория и цена внимания

 
Выражение «американский YouTube» создает ложное

ощущение отдельной платформы. Технически ее нет. Есть
один YouTube и зрители из разных стран. Автор из Алматы,
Ташкента или Тбилиси может выпустить англоязычное ви-
део, которое алгоритм покажет человеку в Огайо. Платфор-
ма оценивает реакцию аудитории, а не паспорт автора. Гео-
графия становится важной в другом месте: она влияет на ре-
кламный спрос, культурный контекст и возможность полу-
чать выплаты.

Рекламодатель платит не за сам факт просмотра. Он по-
купает возможность обратиться к определенному человеку
в определенный момент. Зритель из США, который срав-
нивает программы для бухгалтерии малого бизнеса, может
быть ценнее для рекламодателя, чем зритель развлекатель-
ного ролика без явного намерения что-либо покупать. По-
этому два англоязычных канала с миллионом просмотров
способны получить очень разный доход.



 
 
 

На цену влияют тема, возраст аудитории, сезон, длитель-
ность видео, формат рекламы, доля просмотров с рекламой
и страны зрителей. В четвертом квартале рекламные ставки
часто растут из-за праздничного спроса, а в январе снижа-
ются. Видео длиной восемь минут и более может содержать
mid-roll - рекламу внутри ролика, но наличие такой возмож-
ности не означает, что каждый зритель увидит дополнитель-
ное объявление. Слишком много неуместных пауз способно
испортить просмотр и снизить удержание.

США интересны большим рекламным рынком и высокой
покупательной способностью многих сегментов аудитории.
Но высокий рекламный спрос притягивает сильных создате-
лей. В популярных темах вы конкурируете с людьми, кото-
рые умеют работать с источниками, снимают собственный
материал и давно знают свою аудиторию. Выбор ниши толь-
ко по предполагаемому CPM похож на аренду дорогого ма-
газина без понимания, что в нем продавать.

Полезнее рассматривать три совпадения. Первое - у зри-
теля есть устойчивый вопрос или интерес. Второе - вы мо-
жете регулярно давать содержательный ответ в подходящем
формате. Третье - вокруг этого интереса существует эконо-
мика: реклама, партнерские товары или цифровой продукт.
Если отсутствует первое совпадение, ролики не нужны лю-
дям. Без второго канал быстро выгорит или станет шаблон-
ным. Без третьего просмотры могут быть большими, но ре-
кламная доходность останется скромной.



 
 
 

Американский зритель не обязан замечать, что канал со-
здан человеком из СНГ. Однако скрывать происхождение
тоже не требуется. Нейтральный американский английский,
понятные единицы измерения и релевантные примеры нуж-
ны ради удобства, а не ради маскировки. Если ролик о стои-
мости владения автомобилем в США использует рубли, лит-
ры на сто километров и российские страховые реалии, он
просто отвечает не той аудитории.

Ваша задача - не «перевести контент на английский»,
а спроектировать его для конкретного зрителя. Эта разни-
ца будет проходить через всю книгу. Перевод меняет язык.
Адаптация меняет исходную точку: примеры, терминоло-
гию, темп объяснения, ожидания и сам вопрос, ради которо-
го человек нажал на видео.



 
 
 

 
Глава 2. CPM, RPM и реальный доход

 
В YouTube Analytics рядом стоят показатели, которые лег-

ко перепутать. CPM показывает, сколько рекламодатели в
среднем платят за тысячу показов рекламы до доли YouTube.
Playback-based CPM считает тысячу воспроизведений ви-
део, в которых была хотя бы одна реклама. В одном воспро-
изведении может быть несколько рекламных показов, поэто-
му эти две цифры отличаются.

Для владельца канала практичнее RPM - доход на тыся-
чу просмотров после распределения выручки. Официаль-
ное определение YouTube включает в RPM не только рекла-
му, но и доход от YouTube Premium, членства, Super Chat
и некоторых других функций. Поэтому для чистого анали-
за AdSense полезно дополнительно смотреть estimated ad
revenue. Главное преимущество RPM в том, что формула уже
учитывает просмотры, на которых рекламы не было.

Допустим, ролик получил 100 000 просмотров, а итого-
вый RPM канала равен 4 долларам. Ориентировочный доход
составляет 100 000 / 1 000 × 4 = 400 долларов. Нельзя умно-
жать все просмотры на CPM: CPM отражает расходы рекла-
модателя, а не сумму автора, и относится к рекламе, которая
действительно была показана.

Не все просмотры монетизируются. У зрителя может быть
Premium, подходящего объявления может не оказаться, ви-



 
 
 

део может получить ограниченную рекламу, а часть аудито-
рии придет из стран с более низкими ставками. Именно по-
этому обещания вроде «миллион просмотров в этой нише
дает точную сумму» ненадежны. RPM виден владельцу ка-
нала в его аналитике; внешние наблюдатели обычно строят
оценку.

Для планирования используйте сценарии, а не проро-
чества. Например, можно проверить модель при условных
RPM 2, 5 и 10 долларов. Эти значения не являются обеща-
нием для конкретной ниши. Они нужны, чтобы увидеть чув-
ствительность бизнеса к экономике просмотров.

Цель в месяц
При RPM 2 доллара
При RPM 5 долларов
При RPM 10 долларов

1 000 долларов
500 000 просмотров
200 000 просмотров
100 000 просмотров

3 000 долларов
1 500 000 просмотров
600 000 просмотров
300 000 просмотров



 
 
 

5 000 долларов
2 500 000 просмотров
1 000 000 просмотров
500 000 просмотров

10 000 долларов
5 000 000 просмотров
2 000 000 просмотров
1 000 000 просмотров

Формула всегда одна: требуемые просмотры = желаемый
доход / RPM × 1 000. Если ваш фактический RPM равен 3,70
доллара, то цель 1 000 долларов требует примерно 270 270
просмотров. Расчет не утверждает, что вы получите эти про-
смотры; он переводит денежную мечту в производственную
задачу.

Важен и размер библиотеки. Два миллиона месячных про-
смотров могут прийти от одного вирусного ролика, который
быстро угаснет, или от ста полезных видео, каждое из ко-
торых дает по 20 000 просмотров. Вторая модель обычно
устойчивее, хотя строится дольше. Она показывает, почему
evergreen-контент - ролики с длительным сроком актуально-
сти - ценен как актив.

До монетизации RPM равен нулю для автора, даже если
YouTube показывает рекламу. После подключения YPP пер-



 
 
 

вые данные нельзя считать вечной нормой. География тра-
фика, сезон и состав тем меняются. Поэтому финансовая мо-
дель должна обновляться по факту: раз в месяц вы подстав-
ляете реальный RPM, долю дохода от старых видео и темп
роста библиотеки.



 
 
 

 
Глава 3. Что на самом деле

означает цель 10000 долларов
 

Цель становится полезной, когда вы выбираете модель ее
достижения. Первая модель - один большой канал с сильной
библиотекой. При RPM 5 долларов ему нужны около двух
миллионов просмотров в месяц. Если среднее новое видео
за первый месяц приносит 100 000 просмотров, одних че-
тырех публикаций недостаточно: значительную долю долж-
на добавлять библиотека старых роликов.

Вторая модель - несколько средних каналов. Например,
два канала по миллиону просмотров при том же RPM. На
бумаге риск распределен. На практике каждый канал требу-
ет отдельного понимания аудитории, упаковки и аналитики.
Новичок, который запускает пять проектов одновременно,
часто получает пять слабых наборов видео и не узнает, какая
гипотеза действительно работала.

Третья модель сочетает AdSense с партнерскими комис-
сиями и собственным продуктом. Канал о программах для
малого бизнеса может давать меньше массовых просмотров,
но приводить людей, которые уже выбирают инструмент. Это
не отменяет основного расчета по AdSense. Просто один и
тот же просмотр иногда создает несколько видов ценности.

Оценивать путь следует через ведущие показатели. Доход
- запаздывающий результат. До него появляются количество



 
 
 

качественных идей, скорость производства, CTR, удержание
первых тридцати секунд, средняя длительность просмотра,
доля возвращающихся зрителей и просмотры из библиотеки.
Если эти показатели не улучшаются, новый денежный про-
гноз ничего не исправит.

Разделите цель на три уровня. На уровне видео вы прове-
ряете, нажимают ли на упаковку и выполняет ли ролик обе-
щание. На уровне канала вы ищете повторяемые темы, кото-
рые нравятся одному типу зрителей. На уровне бизнеса вы
считаете затраты, фактический RPM и зависимость от от-
дельных хитов. Переходить к найму и нескольким каналам
стоит только после того, как первый уровень превратился в
повторяемый процесс.

Самая опасная иллюзия - спутать объем публикаций с
масштабом. Сто роликов, созданных без обратной связи, не
дают сто попыток обучения. Это одна и та же ошибка, повто-
ренная сто раз. Масштаб начинается тогда, когда вы можете
объяснить, почему ролик нужен аудитории, из каких источ-
ников взяты факты, как устроено удержание и что изменится
после анализа результата.



 
 
 

 
Глава 4. YPP и AdSense без путаницы

 
YouTube Partner Program, или YPP, допускает канал к

инструментам монетизации. AdSense for YouTube - платеж-
ная часть, через которую партнер получает деньги. Наличие
AdSense в стране не означает автоматическую доступность
YPP, а присутствие страны в YPP не отменяет требований к
аккаунту и выплатам.

По состоянию на 15 сентября 2026 года для дохода от ре-
кламы действуют пороги: 1 000 подписчиков и 4 000 квали-
фицированных часов просмотра длинных публичных видео
за последние 12 месяцев либо 10 миллионов квалифициро-
ванных просмотров Shorts за 90 дней. Часы из ленты Shorts
не входят в порог 4 000. Достижение цифр лишь открывает
заявку: YouTube рассматривает канал целиком и проверяет
политики.

В части стран действует ранний доступ к отдельным функ-
циям при 500 подписчиках, трех публичных загрузках за 90
дней и 3 000 часах либо 3 миллионах Shorts-просмотров. Это
не тот же порог, что полноценный рекламный доход. Книга
ориентирована прежде всего на AdSense, поэтому не подме-
няйте цель в 1 000 подписчиков более низкой цифрой.

YouTube уже объявил изменение, запланированное на 1
февраля 2027 года: для новых участников рекламный по-
рог должен вырасти до 8 000 квалифицированных часов за



 
 
 

365 дней или 20 миллионов Shorts-просмотров за 90 дней
при сохранении 1 000 подписчиков. Поскольку правила мо-
гут быть изменены до даты вступления, проверяйте вклад-
ку Earn в YouTube Studio и официальную справку непосред-
ственно перед подачей.

Заявителю также нужны отсутствие активных преду-
преждений Community Guidelines, двухэтапная провер-
ка Google-аккаунта, доступ к расширенным функциям
YouTube и активный AdSense for YouTube. Новый платеж-
ный аккаунт создают через YouTube Studio. Google допуска-
ет только один аккаунт AdSense или AdSense for YouTube на
имя одного получателя; дубликаты могут быть отклонены.

Рассматривая монетизацию, держите в голове три неза-
висимые проверки. Первая - канал может подать заявку по
количественным и региональным условиям. Вторая - содер-
жание соответствует правилам монетизации канала. Третья
- конкретный ролик подходит рекламодателям. Канал может
состоять в YPP, но отдельное видео с чувствительной темой
получит ограниченную рекламу.



 
 
 

 
Глава 5. Россия и страны СНГ

 
Региональный вопрос нельзя решать выбором страны в

выпадающем списке. Страна аккаунта должна соответство-
вать реальному месту проживания и платежным данным.
Фиктивный адрес, чужие документы, купленный аккаунт и
случайный посредник создают риск блокировки и потери
выплат.

Официальные списки на дату подготовки книги дают сле-
дующую картину. Она описывает возможность регистрации,
а не гарантирует конкретный способ банковской выплаты.

Страна
YPP
Регистрация AdSense
Практический вывод

Россия
Новые подключения приостановлены
Российские аккаунты деактивированы
Законной прямой модели через российский аккаунт сей-

час нет

Казахстан
Доступен



 
 
 

Доступен
Можно проходить обычную процедуру при реальном про-

живании

Узбекистан
Не указан в списке YPP
Доступен
Сам AdSense не дает права подключить рекламную моне-

тизацию YouTube

Кыргызстан
Не указан в списке YPP
Доступен
Ситуация аналогична Узбекистану

Армения
Доступен
Доступен
Возможна обычная заявка при выполнении условий

Азербайджан
Доступен
Доступен
Возможна обычная заявка при выполнении условий

Грузия



 
 
 

Доступен
Доступен
Возможна обычная заявка при выполнении условий

Беларусь
Не указана
Не указана
Перед запуском особенно важна повторная официальная

проверка

Молдова
Доступен
Доступен
Возможна обычная заявка при выполнении условий

В августе 2024 года Google объявил о деактивации всех
AdSense-аккаунтов, основанных в России. Официальная
справка YouTube также сообщает, что авторы в России не
могут завершать новые подключения к YPP. Это не значит,
что жителю России запрещено создавать англоязычный ка-
нал. Создание аудитории и получение выплат - разные зада-
чи. Но бизнес-план, основанный только на AdSense, должен
учитывать, что прямой российский платежный контур недо-
ступен.

Законный вариант появляется не от виртуальной смены
страны, а при реальном изменении обстоятельств: человек



 
 
 

действительно живет в поддерживаемой стране, имеет до-
пустимые документы, адрес, налоговый статус и платежный
способ. Конкретную ситуацию следует оценивать по услови-
ям Google и местному законодательству. Эта книга не пред-
лагает обходов.

Перед вложениями откройте две официальные страницы:
список доступности YPP и список доступности AdSense. За-
тем проверьте способы выплат для своего платежного адреса
и налоговые обязанности. Делайте это снова перед подачей
заявки: региональные списки меняются.



 
 
 

 
Глава 6. Контент, который

YouTube готов монетизировать
 

YouTube не запрещает ИИ как инструмент. Платформа
оценивает итоговый канал: оригинален ли он, дает ли за-
метную ценность и не выглядит ли массово произведенным
по одному шаблону. В июле 2025 года политика repetitious
content получила более ясное название inauthentic content.
Под ударом находится не программа, которой пользовался
автор, а взаимозаменяемый результат.

Представьте два канала. Первый выпускает документаль-
ные объяснения: автор выбирает редкие инженерные темы,
проверяет источники, строит собственную аргументацию,
создает схемы и использует AI-голос. Второй ежедневно пе-
ресказывает статьи, меняет несколько слов, накладывает го-
лос на слайд-шоу и повторяет один шаблон. Оба используют
ИИ, но только первый демонстрирует авторский выбор и со-
держательную работу.

Reused content - отдельная политика. Она касается ис-
пользования уже существующего материала без существен-
ного комментария, переработки или новой образователь-
ной либо развлекательной ценности. Даже разрешение пра-
вообладателя не гарантирует прохождение проверки reused
content, потому что авторское право и политика монетиза-
ции решают разные вопросы.



 
 
 

Ревьюеры могут смотреть главную тему канала, самые
популярные и новые ролики, видео с наибольшей долей
watch time, метаданные и раздел About. Поэтому бессмыс-
ленно публиковать десятки сомнительных роликов ради ча-
сов, а перед заявкой добавлять несколько качественных. Ка-
нал оценивается как единое издательское решение.

Простой тест оригинальности выглядит так. Уберите го-
лос и фирменное оформление. Останется ли в видео мысль,
которую создал ваш канал: собственная структура, анализ,
сравнение, объяснение, повествование или визуальная мо-
дель? Если остается только чужой материал, пересказанный
гладкими фразами, основа слишком слаба.

Рекламная пригодность проверяется отдельно. Насилие,
ненормативная лексика, сексуальный контент, опасные дей-
ствия, наркотики, оружие, чувствительные события и ряд
других тем могут ограничивать объявления. Контекст имеет
значение, но слово «образовательный» в описании не пре-
вращает шокирующий монтаж в безопасный. При выборе
ниши учитывайте не только спрос и RPM, но и то, насколько
часто тема приводит вас в зону ограниченной рекламы.



 
 
 

 
Часть вторая. Выбор

ниши и проверка спроса
 
 

Глава 7. Ниша как
производственная система

 
Ниша - не одно слово в шапке канала. «Технологии»

слишком широки, «история» ничего не говорит о формате,
а «финансы» скрывают десятки аудиторий с разными вопро-
сами. Рабочее определение включает зрителя, повторяемую
проблему, формат и преимущество автора.

Например: «Восьмиминутные визуальные объяснения
для владельцев небольших домов в США, которые хотят по-
нимать скрытые расходы на обслуживание». Здесь уже вид-
ны темы, потенциальные рекламодатели, визуальный ряд и
уровень экспертизы. Формулировка «дом и ремонт» не дает
такой ясности.

Оценивать направление удобно по девяти признакам:
устойчивость спроса, рекламное намерение, конкуренция,
доступность источников, возможность работать без лица,
сложность визуала, риск чужих прав, запас тем и вероят-
ность создать отличимый формат. Потенциальный RPM сле-
дует оценивать как направление - низкий, средний или по-



 
 
 

вышенный, - а не как обещанную цифру.

Направление
Спрос
Рекламный потенциал
Конкуренция
Faceless
Производство
Риски и комментарий

Простые объяснения кибербезопасности
Высокий
Повышенный
Высокая
Отлично
Среднее
Нужен строгий фактчекинг, нельзя учить злоупотребле-

ниям

Программы для малого бизнеса
Средний
Повышенный
Средняя
Отлично
Среднее
Сильное намерение купить, интерфейсы быстро меняют-



 
 
 

ся

История инженерных провалов
Высокий
Средний
Средняя
Отлично
Высокое
Нужны источники и оригинальные схемы

Логистика обычных вещей
Средний
Средний
Средняя
Отлично
Высокое
Хороший evergreen и много неожиданных тем

Как устроены коммунальные системы США
Средний
Средний
Низкая
Отлично
Высокое
Сложные локальные различия, сильная образовательная

ценность



 
 
 

Сравнение домашних технологий
Высокий
Повышенный
Высокая
Хорошо
Среднее
Нельзя выдавать чужие обзоры за собственный опыт

Карьерные инструменты без советов по инвестициям
Высокий
Повышенный
Высокая
Отлично
Среднее
Нужны конкретные роли и проверяемые данные

История бизнеса и продуктов
Высокий
Средний
Высокая
Отлично
Высокое
Избегайте компиляции чужих документалок

Ошибки городского проектирования



 
 
 

Средний
Средний
Средняя
Отлично
Высокое
Карты и фото требуют внимания к лицензиям

Наука повседневных материалов
Средний
Средний
Средняя
Отлично
Высокое
Сильный evergreen, важна научная точность

Психология интерфейсов и дизайна
Средний
Повышенный
Средняя
Отлично
Среднее
Интересна профессиональной аудитории

Разбор стоимости владения вещами
Высокий
Повышенный



 
 
 

Средняя
Отлично
Среднее
Нужны актуальные цены и ясные допущения

Программное обеспечение для конкретной профессии
Средний
Повышенный
Низкая
Отлично
Среднее
Узкая аудитория, но высокое намерение

Объяснение страховых терминов США
Средний
Повышенный
Средняя
Отлично
Высокое
Необходимо избегать персональных юридических советов

История карт и границ
Высокий
Средний
Высокая
Отлично



 
 
 

Высокое
Политическая чувствительность и лицензирование карт

Производство продуктов питания
Высокий
Средний
Средняя
Отлично
Высокое
Визуал сложно получать легально

Реставрация цифровых архивов
Нишевый
Средний
Низкая
Отлично
Высокое
Права на архивы нужно проверять по каждому объекту

Скрытая математика спорта
Средний
Средний
Средняя
Хорошо
Высокое
Кадры трансляций несут высокий риск прав



 
 
 

Бытовая экономия энергии
Высокий
Повышенный
Средняя
Отлично
Среднее
Региональные тарифы и климатические различия

Ошибки в популярных диаграммах
Нишевый
Средний
Низкая
Отлично
Среднее
Сильная отличимость, нужен запас разнообразных тем

Таблица нужна не для выбора победителя по сумме оце-
нок. Некоторые признаки конфликтуют. Узкая профессио-
нальная ниша может иметь меньше просмотров, но более
ценную аудиторию. Широкая история бизнеса дает много
тем, но требует сильного сценария и дорогого визуала. Вы
ищете сочетание, которое соответствует вашим ресурсам.

Для новичка особенно разумны направления, где источ-
ники доступны, а ценность создается объяснением. «Логи-
стика обычных вещей» позволяет рассказывать, как бана-



 
 
 

ны дозревают по пути в магазин, почему контейнеры име-
ют стандартные размеры или что происходит с возвращен-
ным товаром. «Программы для конкретной профессии» дает
прямой спрос и возможность делать screen recording. «Нау-
ка материалов» имеет длинный срок жизни и не требует но-
востной гонки.

Опаснее начинать с новостей, здоровья, персональных
финансов и знаменитостей. Они могут быть коммерчески
привлекательными, но цена ошибки выше. Новости требу-
ют скорости и самостоятельной журналистской работы. Здо-
ровье и финансы требуют компетентности и осторожности.
Знаменитости создают соблазн использовать чужие кадры и
кликбейт.

 
Промпт для поиска подниш

 
«Выступи как исследователь англоязычного YouTube. Для

широкой темы [НИША] предложи 20 узких подниш. Для
каждой укажи конкретного зрителя, повторяющийся вопрос,
возможный faceless-формат, доступные первичные источни-
ки, риск авторских прав, запас evergreen-тем и причину, по
которой зритель из США выберет такой канал. Не оценивай
доход точной цифрой и не придумывай статистику. Отдели
наблюдения, которые нужно проверить вручную».



 
 
 

 
Глава 8. Как исследовать
американский YouTube

 
Поиск ниши начинается не с генератора идей, а с наблю-

дения за реальным поведением зрителей. Создайте отдель-
ный исследовательский профиль YouTube, чтобы личная ис-
тория просмотров не смешивалась с работой. Вводите запро-
сы на американском английском, меняйте формулировки и
смотрите не только первые результаты.

Вам нужны три группы каналов. Первая - лидеры, которые
показывают зрелый стандарт качества. Вторая - средние ка-
налы с устойчивой библиотекой. Третья - новые или неболь-
шие каналы, у которых несколько свежих роликов получи-
ли непропорционально много просмотров. Последняя груп-
па особенно полезна: она показывает, что спрос доступен не
только старым брендам.

Не делайте вывод по одному вирусному видео. Откройте
вкладку Videos, отсортируйте по популярности и сравните
даты. Устойчивый спрос выглядит как серия успешных тем,
опубликованных в разное время. Если весь канал держится
на одном ролике, вы наблюдаете исключение, а не модель.

Записывайте не только тему, но и обещание. Видео «How
Refrigerators Actually Work» и «Why Your Fridge Has a Warm
Spot» формально относятся к холодильникам, однако реша-
ют разные задачи. Первое обещает общее объяснение, вто-



 
 
 

рое - конкретное наблюдение с интригой. На уровне идеи та-
кие различия важнее ключевого слова.
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