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Виктория Кабанец

    Как зарабатывать на Pinterest без рекламы

СЕРИЯ «ОНЛАЙН-ДОХОД И ЦИФРОВОЙ БИЗНЕС»



КАК ЗАРАБАТЫВАТЬ НА PINTEREST БЕЗ РЕКЛАМЫ
Практическое руководство по привлечению покупателей для цифровых продуктов и партнёрских программ
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ВИКТОРИЯ КАБАНЕЦ
Книга № 90  •  2026  •  Практическое руководство
От автора
Pinterest — не волшебная кнопка, а источник внимания с поисковым поведением. Эта книга рассказывает, как построить аккуратную, измеримую систему без покупки рекламы: от идеи пина до реального перехода, продажи собственного файла или партнёрской комиссии. Работайте с интересами читателя, а не с обещаниями быстрых денег.
Все суммы и метрики в примерах вымышлены и предназначены для тренировки расчётов. Доступность сервисов, интерфейсы, налоги и условия партнёрских программ зависят от страны и времени. Проверяйте их перед запуском.
© Виктория Кабанец, 2026. Все права защищены. Материал носит образовательный характер и не гарантирует доход.
Как пользоваться книгой
Читайте одну главу, выполняйте практический шаг, фиксируйте результат в таблице и только затем двигайтесь дальше. В конце — готовые шаблоны, контрольные списки и расписание запуска. Иллюстрации являются учебными схемами, не скриншотами актуального интерфейса Pinterest.



[image: ]

Содержание
01. Pinterest как поисковая система
02. Две модели заработка: свой продукт и партнёрство
03. Как выбрать нишу, где люди действительно ищут решения
04. Исследование спроса и конкурентов
05. Бизнес-аккаунт и организация профиля
06. Доски и карта тем
07. Ключевые слова без переспама
08. Пин как самостоятельное обещание
09. Форматы и техническая проверка
10. Canva и шаблонная система
11. AI для поиска идей и текстов
12. Страница назначения: куда ведёт пин
13. Продажа цифрового продукта
14. Affiliate-маркетинг без злоупотреблений
15. План публикаций без контент-фабрики
16. Метрики, которым стоит доверять
17. Эксперименты и A/B-подход
18. Партнёрская экономика и комиссии
19. Этика, авторские права и маркировка
20. Когда что-то не работает
21. Масштабирование без потери качества
22. 30-дневный план запуска
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Глава 1. Pinterest как поисковая система
Суть и практическая логика
Пользователь часто приходит сюда не за новостями, а за идеей, которую можно сохранить и реализовать. Пин получает шанс быть найденным по запросу и позже, но срок жизни нельзя гарантировать. Оценивайте Pinterest как канал обнаружения, а не как магазин и не как автоматическую машину продаж.
Практическое действие
Запишите три проблемы аудитории, которые она формулирует сама: «планер питания на неделю», «шаблон резюме», «идеи хранения на кухне». Превратите каждую проблему в самостоятельную тематическую страницу или предложение. Не начинайте с дизайна: сначала определите пользу.
Что проверить перед публикацией
Ошибкой будет оценивать успех числом подписчиков. Ваша задача — получить релевантные переходы, которые могут привести к подписке или покупке.
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Проверка усвоения
□ Какая конкретная задача покупателя решается в теме «pinterest как поисковая система»?
□ Как измерить результат, не подменяя продажи просмотрами?
□ Какую ошибку может совершить новичок и какой один шаг её предотвратит?
Рабочий лист

Вопрос
Ваш ответ



Целевая аудитория
________________________



Гипотеза
________________________



Действие на этой неделе
________________________



Метрика / дата проверки
________________________
Глава 2. Две модели заработка: свой продукт и партнёрство
Суть и практическая логика
При собственной продаже вы контролируете продукт, цену, обслуживание и возвраты. В партнёрстве продукт чужой, комиссия и атрибуция зависят от программы. Разный контроль означает разный риск. Не смешивайте продажи своего товара и партнёрские комиссии в одном отчёте.
Практическое действие
Составьте две карточки продукта: собственный PDF-планер за 590 ₽ и партнёрская подписка с условной комиссией 300 ₽. Для каждого укажите клиента, обещанную пользу, ограничения и источник доказательств. Числа — только пример.
Что проверить перед публикацией
Сначала проверьте доступность платёжных систем и партнёрской программы в вашей стране. «Нет сайта» не означает «нет точки перехода»: потребуются рабочая карточка товара или полезная посадочная страница.
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Проверка усвоения
□ Какая конкретная задача покупателя решается в теме «две модели заработка: свой продукт и партнёрство»?
□ Как измерить результат, не подменяя продажи просмотрами?
□ Какую ошибку может совершить новичок и какой один шаг её предотвратит?



Рабочий лист
Вопрос


Ваш ответ


Целевая аудитория


________________________


Гипотеза


________________________


Действие на этой неделе


________________________


Метрика / дата проверки


________________________





Глава 3. Как выбрать нишу, где люди действительно ищут решения
Суть и практическая логика
Ниша должна пересекать интерес аудитории, ваш опыт и понятный формат покупки. Широкая тема «саморазвитие» слишком размыта; «еженедельный трекер привычек для занятых родителей» — конкретнее. Отличайте сезонные запросы от постоянных.



Практическое действие
Выпишите 20 поисковых формулировок и разложите их на три группы: информационные, сравнительные и готовые к действию. Отмечайте совпадения между вопросом и содержанием будущего продукта.



Что проверить перед публикацией
Нельзя утверждать, что видимый интерес автоматически равен продажам. Подтверждайте спрос отзывами, публичным ассортиментом и собственной небольшой проверкой.



Проверка усвоения
□ Какая конкретная задача покупателя решается в теме «как выбрать нишу, где люди действительно ищут решения»?


□ Как измерить результат, не подменяя продажи просмотрами?


□ Какую ошибку может совершить новичок и какой один шаг её предотвратит?



Рабочий лист
Вопрос


Ваш ответ


Целевая аудитория


________________________


Гипотеза


________________________


Действие на этой неделе


________________________


Метрика / дата проверки


________________________





Глава 4. Исследование спроса и конкурентов
Суть и практическая логика
Изучайте поисковую строку, рекомендации, доски конкурентов и реальные страницы, на которые ведут пины. Сравнивайте не только цвета, но и обещание, формат, понятность, релевантность запросу и качество целевой страницы. Данные сохраняйте с датой: выдача меняется.



Практическое действие
Для пяти конкурентов заполните таблицу: запрос → обещание пина → тип товара → формат визуала → посадочная страница → вывод. Затем создайте одно предложение, которое понятнее или полезнее.



Что проверить перед публикацией
Не копируйте чужие пины и не сохраняйте чужие изображения как свои. Анализируйте структуру, но оформляйте оригинальные материалы.



Проверка усвоения
□ Какая конкретная задача покупателя решается в теме «исследование спроса и конкурентов»?


□ Как измерить результат, не подменяя продажи просмотрами?


□ Какую ошибку может совершить новичок и какой один шаг её предотвратит?



Рабочий лист
Вопрос


Ваш ответ


Целевая аудитория


________________________


Гипотеза


________________________


Действие на этой неделе


________________________


Метрика / дата проверки


________________________





Глава 5. Бизнес-аккаунт и организация профиля
Суть и практическая логика
Бизнес-аккаунт полезен ради аналитики. Имя профиля должно ясно указывать тематику, описание — объяснять пользу, а доски — помогать человеку выбрать тему. Не превращайте профиль в свалку случайных картинок. Интерфейс Pinterest может меняться; ориентируйтесь на текущую справку.



Практическое действие
Напишите описание из двух предложений: «Помогаю организовать учебу с печатными планерами. Здесь — шаблоны расписаний, чек-листы и идеи планирования». Подготовьте пять досок с названиями, соответствующими запросам.



Что проверить перед публикацией
Проверяйте, работает ли ссылка профиля и доступна ли она пользователям из нужной страны; не обещайте функций, которых ваша версия интерфейса не показывает.



Проверка усвоения
□ Какая конкретная задача покупателя решается в теме «бизнес-аккаунт и организация профиля»?


□ Как измерить результат, не подменяя продажи просмотрами?


□ Какую ошибку может совершить новичок и какой один шаг её предотвратит?



Рабочий лист
Вопрос


Ваш ответ


Целевая аудитория


________________________


Гипотеза


________________________


Действие на этой неделе


________________________


Метрика / дата проверки


________________________





Глава 6. Доски и карта тем
Суть и практическая логика
Доска объединяет одну понятную тему. Не создавайте десять почти одинаковых досок ради количества. Список тем лучше строить вокруг задач: «планирование бюджета», «планы питания», «учебные расписания». Каждый пин должен тематически соответствовать доске.




Практическое действие
Нарисуйте карту: три основные категории → по четыре пользовательских вопроса → по два типа контента. Это даст 24 идеи без механического копирования.



Что проверить перед публикацией
Не публикуйте один и тот же пин массово в разные доски. Оригинальность и естественная активность важнее объёма.



Проверка усвоения
□ Какая конкретная задача покупателя решается в теме «доски и карта тем»?


□ Как измерить результат, не подменяя продажи просмотрами?


□ Какую ошибку может совершить новичок и какой один шаг её предотвратит?



Рабочий лист
Вопрос


Ваш ответ


Целевая аудитория


________________________


Гипотеза


________________________


Действие на этой неделе


________________________


Метрика / дата проверки


Конец ознакомительного фрагмента.

Текст предоставлен ООО «Литрес».

Прочитайте эту книгу целиком, купив полную легальную версию на Литрес.

Безопасно оплатить книгу можно банковской картой Visa, MasterCard, Maestro, со счета мобильного телефона, с платежного терминала, в салоне МТС или Связной, через PayPal, WebMoney, Яндекс.Деньги, QIWI Кошелек, бонусными картами или другим удобным Вам способом.
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