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Аннотация
Хотите использовать искусственный интеллект не только

для экспериментов, а для создания собственного цифрового
продукта?

В этой книге собрано 500 конкретных идей в 20 направлениях:
иллюстрации, шаблоны Canva и Notion, цифровые игры, 3D-
модели, видео, музыка, сайты, автоматизации, таблицы, промпты
и другие продукты, которые можно создавать и продавать
многократно.

Это не сборник обещаний лёгкого заработка. Вы узнаете, как
выбрать покупателя, определить его задачу, проверить интерес



 
 
 

к идее до больших затрат, подготовить минимальную рабочую
версию продукта и выбрать подходящую площадку.

В конце книги вас ждут пошаговый план первого запуска, лист
проверки спроса и промпты для самостоятельного исследования
ниши.
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Введение

 
Я хорошо понимаю, почему человек, который работает

с утра до вечера, начинает искать способ увеличить доход.
Зарплата в офисе не всегда растёт вместе с расходами, а сво-
бодное время после работы забирают дорога, быт и забота
о близких. Обычно кажется, что заработать больше можно
только за счёт дополнительной смены или подработки. Но у
такого подхода есть предел: в сутках не прибавляется часов,
а силы не бесконечны.

Я не считаю искусственный интеллект волшебной кноп-
кой, которая сама приносит деньги. Он не выбирает за нас
продукт, не находит покупателя и не отвечает за качество.
Но ИИ расширил возможности одного человека: с его помо-
щью проще подготовить черновик текста, изображение, ма-
кет, звуковую идею или первую версию цифрового товара.
Это позволяет быстрее перейти от замысла к прототипу и
проверить, нужен ли он людям.

Цифровой продукт можно создать один раз и продавать
многократно, если он решает понятную задачу. Я не назы-
ваю такой доход полностью пассивным: продукт нужно раз-
работать, проверить, описать и продвигать. После публика-
ции, однако, не приходится вручную изготавливать каждый
экземпляр. Один и тот же файл может быть полезен многим
покупателям, а ИИ помогает быстрее подготовить и улуч-



 
 
 

шать его.
В этой книге я собрала 500 конкретных идей в двадцати

направлениях. Я обращаюсь к вам как к человеку, которо-
му нужен ясный и выполнимый старт, а не обещание лёгких
денег. В каждой главе я объясняю, кому может пригодить-
ся продукт, как подготовить первую версию и какие сигналы
интереса проверить до того, как вкладывать время в боль-
шой комплект.

Я различаю наблюдаемый интерес, фактические прода-
жи и собственные предположения. Отзывы, показатели все-
го магазина и результаты поиска говорят о разном, поэтому
я не смешиваю их и не выдаю интерес к широкой категории
за доказательство спроса на каждый отдельный вариант. В
книге я показываю, как проверить идею в выбранной нише
и где искать актуальные сведения.



 
 
 

 
Восемь причин выбрать эту книгу

 
Мне важно, чтобы вы могли читать книгу без специальной

подготовки. ИИ помогает ускорить отдельные этапы, но ре-
шения всё равно принимает человек: что именно создавать,
кому это нужно и достаточно ли хорошо подготовлен товар.
Давайте разберёмся, как пройти этот путь без лишней слож-
ности и с проверкой на каждом важном шаге.

1. Вы работаете полный день, но хотите увеличить доход,
не превращая каждую свободную минуту во вторую смену.

2. Ваш доход на основной работе ограничен должностью,
условиями компании и количеством часов, которые можно
отработать.

3. Вы хотите создать товар, который можно продавать по-
вторно, не производя каждую копию вручную.

4. Вы не знаете, какие цифровые продукты уже покупают
и как отличить спрос от модной шумихи.

5. Вы пользуетесь ИИ, но пока не понимаете, как превра-
тить результат в законченный и удобный товар.

6. Вам нужна ясная схема: покупатель, его задача, формат
файла, проверка качества и площадка.

7. Вы хотите оценить расходы, лицензию и труд до того,
как потратите месяцы на большой проект.

8. Вы опасаетесь сделать продукт, который никому не ну-
жен, и хотите сначала проверить идею на рынке.



 
 
 

 
Как пользоваться списком идей

 
Открытые рыночные сигналы полезны, если правильно

понимать, что именно они показывают. Отзывы говорят о
впечатлениях покупателей, статистика магазина может отно-
ситься ко всему ассортименту, а число результатов поиска
описывает предложение, но не количество покупок. В этой
книге я не использую отдельные товарные карточки как до-
казательство спроса и не приписываю конкретным идеям
неподтверждённые продажи.

Пятьсот пунктов в главах представляют возможные про-
дукты внутри двадцати направлений. Наличие интереса к
широкому формату не гарантирует спрос на каждую узкую
тему. Поэтому перед созданием продукта я советую про-
верить поисковые запросы, актуальные отраслевые отчёты,
правила площадки и вопросы целевой аудитории. Так вы от-
делите подтверждённые данные от гипотезы, которую ещё
предстоит проверить.

Такая проверка обычно занимает меньше времени, чем
производство большой коллекции. Сравните динамику за-
просов и сезонность, изучите обсуждения людей, которым
предназначен продукт, и уточните, какую задачу они хотят
решить. Затем покажите небольшой прототип потенциаль-
ным покупателям и зафиксируйте их реакцию. Если интере-
са мало или предложение трудно отличить от уже доступных



 
 
 

решений, измените идею до того, как потратите силы на пол-
ный каталог.

Справочные материалы и правила площадок проверены 6
ноября 2026 года. Они помогают понять требования к циф-
ровым товарам, контенту и лицензиям, но сами по себе не
доказывают коммерческий спрос. Для актуальной проверки
идеи используйте отраслевые отчёты и инструменты иссле-
дования запросов, доступные на выбранной площадке. Пра-
вила и рыночные данные меняются, поэтому перед запуском
сверяйтесь с первоисточниками.



 
 
 

 
1. Лицензируемые иллюстрации

и наборы изображений
 

Когда я оцениваю идею с иллюстрациями, я смотрю ка-
кую задачу она решает, и что побудит человека сделать вы-
бор в пользу моего продукта. Дальше вместе мы разберём,



 
 
 

как превратить отдельные изображения в комплект, которы-
будет пользоваться спросом.

Набор иллюстраций покупают не потому, что в нём много
картинок, а потому, что он решает одну ясную задачу. Это
могут быть элементы для детского занятия, блога, карточ-
ки товара или оформления книги. Начинайте с узкой темы
и небольшого комплекта: например, двенадцать изображе-
ний для одного вида учебного материала. ИИ помогает ис-
кать композиции и цветовые варианты, но каждую картин-
ку нужно проверить вручную. Ищите лишние пальцы, бес-
смысленный текст, повторяющиеся детали и сходство с за-
щищёнными персонажами.

Покупателю нужны файлы, которые легко использовать.
Для печати подойдут PNG высокого разрешения, для гиб-
кого масштабирования потребуется аккуратно подготовлен-
ный вектор. Покажите состав набора, примеры применения
и условия лицензии. Не обещайте неограниченное коммер-
ческое использование, если вы не проверили права генерато-
ра и площадки. Сначала опубликуйте один комплект, собе-
рите вопросы и отзывы, а затем делайте соседние темы в том
же стиле. Качество одного цельного набора полезнее папки
из сотни случайных картинок.



 
 
 

 
Как собрать первую версию

 
Перед созданием набора я бы выбрал один реальный сце-

нарий. Допустим, его покупает автор детской рабочей тет-
ради. Ему нужны картинки одного масштаба, с одинаковой
толщиной линий и прозрачным фоном, а не двадцать слу-
чайных изображений. Сначала составьте перечень элемен-
тов и нарисуйте по одному образцу. Если рисунок подходит
для страницы тетради, создайте оставшиеся изображения,
сохраняя одинаковые ракурс, палитру и уровень детализа-
ции. ИИ полезен на этапе вариантов, но он не помнит стиль
без точных ограничений, поэтому сверяйте каждый файл с
первым удачным образцом.

Для тестовой версии подготовьте превью, PNG-файлы,
краткое описание лицензии и пример готовой страницы.
Удалите дубли, проверьте края и названия файлов. Открой-
те их не только в программе, где создавали, но и в обычном
просмотрщике. Покупатель должен быстро увидеть, сколько
картинок получит и для чего они подходят. В карточке не пи-
шите «для любого бизнеса»: лучше показать три конкретных
применения. Так вы уменьшите разочарование и вопросы
после покупки. Если отзывы говорят, что фон непрозрачный
или размеры непонятны, исправьте это в следующей версии,
а не выпускайте ещё один набор наугад.



 
 
 

 
Дополнительные

детали производства
 

Разным покупателям требуются разные форматы. Напри-
мер, PNG удобен для растровых иллюстраций с прозрач-
ным фоном. JPEG может использоваться для полноцветных
изображений, которые не требуют прозрачности. Для печат-
ных материалов необходимо учитывать размеры и разреше-
ние. Если покупатель собирается использовать иллюстрацию
в большом постере, небольшой файл может оказаться недо-
статочным. Для комплекта детских карточек можно подго-
товить изображения подходящего размера для печати. Для
цифровых презентаций — файлы, удобные для размещения
на экране. Для профессионального дизайна иногда востре-
бованы редактируемые векторные форматы. Но здесь важ-
но учитывать, что обычная растровая генерация ИИ не ста-
новится настоящим векторным изображением после просто-
го переименования файла. Если вы продаёте SVG или EPS,
необходимо проверить, что графика действительно состоит
из корректных редактируемых векторных элементов.

Представьте, что дизайнер оформляет приглашения на
детский праздник. Ему нужны изображения нескольких жи-
вотных, декоративные веточки, цветы и рамки. Если каждый
элемент приходится покупать отдельно, подготовка проек-
та усложняется. Поэтому тематический комплект может ока-



 
 
 

заться удобнее одной иллюстрации. Например, набор «Лес-
ной праздник» может включать десять животных, несколь-
ко растений, декоративные элементы и готовые компози-
ции. Все изображения выполнены в едином стиле. Покупа-
тель может комбинировать элементы, создавать собствен-
ные макеты и использовать их в разных проектах в пределах
лицензии. Я рекомендую заранее продумывать содержание
комплекта.Не добавляйте десятки практически одинаковых
изображений только ради увеличения количества файлов.

Одна из моделей — продажа готовых комплектов для ска-
чивания. Например, вы можете создать коллекцию детских
персонажей и разместить её в магазине цифровых товаров.
Покупатель приобретает архив, скачивает изображения и ис-
пользует их в пределах предоставленной лицензии. Другой
вариант — лицензирование отдельных иллюстраций через
фотостоки. Например, Adobe Stock принимает определён-
ные виды изображений, созданных с помощью генеративно-
го искусственного интеллекта, при соблюдении технических,
юридических и качественных требований. Но я рекомендую
учитывать различия между этими моделями. При продаже
собственного комплекта вы самостоятельно определяете со-
став архива, оформление предложения и условия лицензи-
рования в пределах своих прав. На стоковой площадке дей-
ствуют установленные правила загрузки, модерации и ли-
цензирования. Поэтому один и тот же продукт может требо-
вать совершенно разной подготовки.



 
 
 

Я рекомендую оценивать продукт не только по количеству
иллюстраций. Например, набор из десяти тщательно подго-
товленных персонажей с несколькими позами и прозрачным
фоном может оказаться полезнее коллекции из ста практиче-
ски одинаковых картинок. Покупатель обращает внимание
на качество, универсальность и удобство. Поэтому при фор-
мировании цены учитывайте время разработки, редактиро-
вание, подготовку файлов и ценность для конкретной ауди-
тории. Дополнительно изучите стоимость похожих товаров.
Но не ориентируйтесь только на самые низкие цены. Сравни-
вайте содержание комплектов, разрешение, форматы и усло-
вия лицензирования. Для проверки спроса я советую сна-
чала выпустить небольшой комплект. После получения пер-
вых отзывов можно подготовить расширенную версию или
дополнительную коллекцию.

Предположим, вы разработали комплект лесных живот-
ных для детских книг. После проверки спроса можно создать
серию домашних животных в том же стиле. Затем — коллек-
цию морских обитателей. Позднее добавить декоративные
элементы, растения и тематические фоны. Если все наборы
выполнены последовательно, покупатель сможет использо-
вать их вместе. Другой вариант — создавать изображения
для разных профессиональных задач. Например, отдельные
комплекты для учебных карточек, упаковки и оформления
цифровых презентаций. Но я рекомендую не пытаться сразу
охватить все направления. Сначала выясните, какой формат



 
 
 

действительно интересен вашей аудитории. Если покупате-
ли чаще приобретают персонажей для детских книг, логич-
но развивать именно эту категорию. Если востребованы бо-
танические элементы для упаковки, можно сосредоточиться
на ней. Так вы постепенно формируете ассортимент на ос-
нове реального спроса.



 
 
 

 
Идеи для конкретных покупателей

 
акварельные цветы для свадебных меню
лесные животные для детских карточек
овощи и фрукты для школьных заданий
породы собак для грумерских прайсов
кошки разных окрасов для открыток
ботанические травы для этикеток
морские обитатели для уроков биологии
транспорт для дошкольных занятий
профессии для учебных плакатов
сезонные листья для скрапбукинга
сервировка стола для рецептурных карточек
домашняя выпечка для меню кафе
садовые инструменты для блогов
букеты для приглашений
эмоции персонажей для детских историй
предметы кухни для раскрасок
птицы для открыток и календарей
детская одежда для каталогов
спортинвентарь для памяток
косметические флаконы для бьюти-постов
подарочные коробки для макетов
планеты и ракеты для занятий
грибы и ягоды для осенних материалов



 
 
 

стикеры
декоративные рамки для печати



 
 
 

 
Как проверить спрос

 
Я не считаю отдельную карточку товара доказательством

спроса на все иллюстрации. Для этой идеи я бы проверила,
какие задачи чаще обсуждают художники, преподаватели и
авторы: оформление занятий, публикаций, книг или матери-
алов для печати. Сверьте эти задачи с актуальными отрасле-
выми отчётами и поисковыми подсказками выбранной пло-
щадки. Они помогают выбрать направление, но не заменяют
проверку самого продукта.



 
 
 

 
2. Бесшовные узоры
и цифровая бумага

 

Бесшовный узор повторяется без видимого стыка, поэто-
му его можно использовать для ткани, упаковки, фона или
страницы альбома. Покупателю важны ровный раппорт, до-



 
 
 

статочное разрешение и понятные условия использования.
ИИ может предложить мотив и палитру, но узор нужно про-
верить на крупной плоскости, а не только в миниатюре. По-
смотрите, не появились ли внезапные разрывы, лишние эле-
менты или заметные повторы.

Соберите коллекцию вокруг одного применения: спокой-
ные фоны для планера, детские мотивы для бумаги или се-
зонные листы для скрапбукинга. Подготовьте несколько цве-
товых вариантов и покажите узор на реальном макете. Не
начинайте с сотен похожих файлов. Десять согласованных
листов с ясной задачей полезнее огромной папки, где поку-
пателю приходится самостоятельно отбирать материал. Если
комплект покупают, расширяйте его соседними оттенками и
сезонными продолжениями.



 
 
 

 
Как собрать первую версию

 
Сделайте один исходный раппорт и проверьте его повто-

рением на большой сетке. Если границы изображения не
стыкуются, шов будет заметен на ткани и упаковке. Затем
подготовьте несколько масштабов: мелкий принт может по-
дойти для открытки, а крупный мотив будет лучше смот-
реться на постере. Не растягивайте рисунок без проверки,
потому что пропорции цветов и предметов изменятся. Для
первой коллекции достаточно одной темы и нескольких цве-
товых версий. Сохраните исходник отдельно, чтобы позднее
можно было изменить оттенок или плотность рисунка без
повторной генерации.

Покупателю отдайте файлы с понятными размерами, раз-
решением и форматами. Добавьте превью листа и изображе-
ние повторяющегося узора на большой поверхности. Про-
верьте, как он выглядит в чёрно-белой печати и на экране.
В описании сообщите, разрешена ли коммерческая печать
готовых изделий и можно ли перепродавать исходный файл;
эти условия не одно и то же. Если тема сезонная, публикуй-
те её заранее, чтобы покупатель успел использовать файл.
Для проверки найдите листинги с тем же назначением, а не
только похожий цвет: покупателю может быть нужен фон для
планера, а не тканевый раппорт.



 
 
 

 
Дополнительные

детали производства
 

Представьте красивую ткань с нежными цветами, по-
дарочную упаковку с оригинальными иллюстрациями или
обои с необычным геометрическим рисунком. За каждым
таким дизайном стоит узор, который можно многократно
повторять, создавая единую композицию без заметных гра-
ниц. Такие изображения называют бесшовными узорами,
или Seamless Patterns. Они востребованы в текстильной про-
мышленности, производстве упаковки, оформлении инте-
рьеров, полиграфии и веб-дизайне. Раньше разработка по-
добных узоров требовала навыков иллюстрации и владения
профессиональными графическими редакторами. Сегодня
искусственный интеллект значительно упрощает творческую
часть работы. С его помощью можно экспериментировать
с художественными стилями, создавать оригинальные мо-
тивы, подбирать цветовые палитры и разрабатывать целые
тематические коллекции. Например, вы можете создать се-
рию цветочных узоров в винтажном стиле, минималистич-
ные геометрические орнаменты, детские принты с живот-
ными или праздничные дизайны для упаковочной бумаги.
Но здесь есть важный нюанс: красивая картинка ещё не яв-
ляется готовым коммерческим продуктом. Покупателю ну-
жен файл, который можно использовать в работе. Если узор



 
 
 

предназначен для ткани, его элементы должны плавно со-
единяться при повторении. Если для упаковочной бумаги,
рисунок должен сохранять привлекательность при печати на
большой поверхности. Если для цифрового фона, изобра-
жение не должно создавать заметных полос или разрывов.
Поэтому я рекомендую обязательно проверять техническое
качество каждого узора. Для начала создайте несколько ва-
риантов дизайна с помощью ИИ. Затем выберите наиболее
удачный, доработайте его в графическом редакторе и подго-
товьте бесшовный раппорт — повторяемый фрагмент изоб-
ражения. Проверьте, как рисунок выглядит при многократ-
ном повторении по горизонтали и вертикали. Убедитесь, что
элементы не обрываются, между фрагментами не появляют-
ся линии, а композиция сохраняет равномерность. Если пла-
нируете продавать узоры для печати, желательно изготовить
пробный образец. Цвета на экране могут отличаться от напе-
чатанных, а слишком мелкие детали иногда теряются на тка-
ни или бумаге. После проверки подготовьте товар для про-
дажи. В зависимости от потребностей покупателей это мо-
гут быть файлы PNG, JPG или векторные форматы. Укажите
разрешение, размеры раппорта, цветовые варианты и совме-
стимость с программами. Особое внимание уделите лицен-
зии. Покупатель должен понимать, разрешено ли использо-
вать узор только в личных проектах или также для изготов-
ления коммерческой продукции. При необходимости можно
предусмотреть разные условия для небольших мастерских



 
 
 

и крупных производителей. Как превратить один дизайн в
несколько источников дохода? Предположим, вы создали
коллекцию из десяти цветочных узоров. Её можно предло-
жить как готовый цифровой набор на Etsy, Creative Market
или другой площадке. Отдельные дизайны можно продавать
поштучно, а расширенную коммерческую лицензию предла-
гать на специальных условиях. Кроме того, при соблюдении
правил соответствующих сервисов узоры можно использо-
вать для создания собственных товаров через платформы
печати по требованию (Print-on-Demand). Например, разме-
щать их на текстиле, аксессуарах или предметах домашне-
го декора. Так один качественный дизайн может стать осно-
вой нескольких товарных предложений. При этом я советую
не начинать сразу с большой коллекции. Создайте несколь-
ко узоров в одной тематике, изучите предложения конкурен-
тов, протестируйте качество и проверьте интерес потенци-
альных покупателей. Главное преимущество искусственно-
го интеллекта здесь заключается не просто в скорости гене-
рации изображений. Он позволяет быстрее исследовать раз-
ные художественные направления, создавать вариации и на-
ходить собственный узнаваемый стиль. А ваша задача как
автора — превратить привлекательную иллюстрацию в каче-
ственный, технически подготовленный продукт, за который
покупатель будет готов заплатить.

В карточке товара покажите узор в масштабе, в повторе-
нии и на правдоподобном макете ткани или упаковки. Не



 
 
 

подменяйте макетом фотографию реального отпечатка. На-
звания файлов делайте описательными, а варианты цвета со-
бирайте в папки. Если люди скачивают бесплатный образец,
но не покупают комплект, спросите, чего не хватает: другой
цветовой гаммы, исходного вектора или коммерческой ли-
цензии. Ответ может подсказать развитие продукта лучше,
чем генерация десятков новых мотивов.



 
 
 

 
Идеи для конкретных покупателей

 
мелкий цветочный раппорт для ткани
крупные тропические листья для обоев
геометрия для косметической упаковки
детские динозавры для бумаги для творчества
морские ракушки для летнего альбома
нейтральные текстуры для планеров
осенние листья для открыток
снежинки для подарочной бумаги
пастельные полосы для детских альбомов
клетка для текстильных проектов
винтажные розы для коллажа
ягоды и ветки для кухонного текстиля
простые точки и дуги для упаковки
узор обоев
акварельные облака для детской комнаты
мозаика для фонов презентаций
морские волны для летней упаковки
лимоны для кухонного декора
полевые цветы для свадебной полиграфии
черно-белые мотивы для раскрасок
текстура льна для карточек товара
мелкий горошек для цифровых тканей
сезонные мотивы для календарей



 
 
 

нейтральный мрамор для приглашений
однотонные фактуры для печати



 
 
 

 
Как проверить спрос

 
Для цифровой бумаги важно проверить не только по-

пулярность узора, но и практическую задачу: скрапбукинг,
упаковка, приглашения или фон для печатного проекта. Я
бы начала с актуальных поисковых запросов и сезонных от-
чётов, а затем проверила, какие форматы и размеры нуж-
ны целевой аудитории. Эти сведения подскажут, что тести-
ровать первым, но не гарантируют продажи конкретного ди-
зайна.



 
 
 

 
3. Файлы SVG и дизайны
для режущих плоттеров

 

Покупателю SVG-файла нужно вырезать мотив на плот-
тере и перенести его на футболку, открытку, наклейку или
декор. Поэтому важны чистые контуры, понятные форматы



 
 
 

и совместимость с программами резки. ИИ помогает при-
думать мотив, но не гарантирует исправную векторную кри-
вую. Проверьте число узлов, тонкие перемычки, наложенные
элементы и то, не слипается ли дизайн при маленьком раз-
мере.

Собирайте небольшие законченные коллекции: надписи
для выпускного, монограммы, праздничные мотивы или эле-
менты персонального подарка. Добавьте SVG и только те до-
полнительные форматы, которые действительно пригодятся.
Покажите пример вырезки, укажите лицензию для личного
или коммерческого применения. В этой нише много круп-
ных наборов; конкурировать количеством сложно. Лучше
дать покупателю аккуратную коллекцию для конкретной ра-
боты, чем папку с тысячами непроверенных файлов.



 
 
 

 
Как собрать первую версию

 
Подготовка файла начинается с векторного контура. Да-

же если ИИ дал красивый эскиз, его нужно перевести в кри-
вые, закрыть незамкнутые линии и убрать мелкие кусочки,
которые плоттер не сможет вырезать. Проверьте дизайн на
нескольких размерах и материалах. Тонкая линия может ис-
чезнуть на маленькой наклейке, а слишком узкие детали по-
рвутся при снятии с подложки. Соберите один образец на
бумаге или термоплёнке и снимите его на фото для карточки
товара.

В комплект включите файлы только тех форматов, ко-
торые вы проверили. Сделайте одну страницу-инструкцию
с указанием, как распаковать архив и где открыть файл.
Для коммерческого использования сформулируйте лицен-
зию простыми словами: что можно изготовить, можно ли
продавать готовые вещи и запрещено ли передавать сам
файл. Проверьте поиск по ключевой фразе на площадке и
прочитайте отзывы о похожих наборах. Если покупатели
упоминают, что отдельные элементы трудно вырезать, по-
пробуйте решить именно эту проблему в своём комплекте.
Не включайте неограниченное число дизайнов без проверки
каждого контура.



 
 
 

 
Дополнительные

детали производства
 

Начните с определения тематики и списка необходимых
символов. Например, вы разрабатываете комплект для обра-
зовательной платформы. Попросите искусственный интел-
лект предложить основные функции, которые пользовате-
ли регулярно выполняют в таком приложении. ИИ может
помочь составить первоначальный перечень: урок, задание,
проверка, подсказка, прогресс, расписание, уведомление и
другие элементы. Затем переходите к художественной кон-
цепции. Например, можно разработать минималистичные
контурные иконки с закруглёнными линиями.

Представьте, что вы приобрели набор из ста иконок. Пер-
вые двадцать выполнены тонкими линиями, следующие име-
ют толстый контур, а остальные выглядят как объёмные ил-
люстрации. Несмотря на большое количество файлов, ис-
пользовать их в одном интерфейсе будет сложно. Поэтому
профессиональный комплект должен иметь общие правила
оформления. Например, одинаковую толщину линий, харак-
тер скруглений, пропорции и принципы построения. Также
желательно использовать единую сетку.

Для интерфейсных иконок одним из наиболее удобных
форматов является SVG. Это векторный формат, который
позволяет масштабировать изображения без обычной для



 
 
 

растровой графики потери чёткости. Например, один SVG-
файл можно использовать в различных размерах, если его
детали остаются читаемыми. Но я рекомендую проверять не
только внешний вид, но и внутреннюю структуру файла.

Помимо SVG, покупателям могут быть полезны PNG-
файлы. Например, они удобны для презентаций, докумен-
тов и некоторых систем, в которых использование вектор-
ных изображений ограничено. Можно подготовить несколь-
ко стандартных размеров. Но я не рекомендую создавать де-
сятки вариантов только ради увеличения количества фай-
лов. Лучше выяснить, какие размеры действительно нужны
выбранной аудитории.

Предположим, вы создали набор из сорока иконок . По-
купателю необходимо быстро найти значок календаря, опла-
ты или уведомления. Если все файлы называются icon_01,
icon_02 и icon_03, поиск становится неудобным. Поэто-
му я рекомендую использовать понятные названия. На-
пример, calendar.svg, payment.svg, notification.svg, booking-
confirmed.svg. Если комплект предназначен для междуна-
родной аудитории, английские названия могут быть удобнее.
Но важно придерживаться одной системы именования.

Для распространения подходят цифровые магазины, пло-
щадки дизайнерских ресурсов и собственный сайт. Напри-
мер, можно продавать тематические комплекты в формате
цифровой загрузки. Другой вариант — размещать иконки на
специализированных платформах для дизайнеров и разра-



 
 
 

ботчиков. При этом я рекомендую заранее проверить пра-
вила каждой площадки. Некоторые сервисы устанавливают
требования к оригинальности, форматам, лицензиям и ма-
териалам, созданным с помощью ИИ.

Я рекомендую оценивать продукт не только по количе-
ству иконок. Например, набор из двадцати тщательно про-
работанных символов для определённой системы может ока-
заться полезнее коллекции из двухсот случайных изображе-
ний. Покупателю важно, насколько легко включить значки в
собственный проект. Дополнительную ценность создают ре-
дактируемые векторные файлы, несколько размеров, согла-
сованная структура и понятная лицензия. Но цена должна
соответствовать ожиданиям аудитории.

Предположим, вы разработали комплект иконок для сай-
тов салонов красоты. После первых продаж можно подго-
товить дополнительные значки для управления клиентами,
расписания сотрудников и истории посещений. Если все эле-
менты выполнены в едином стиле, покупатели смогут объ-
единять их в одной системе. Другой вариант — создавать на-
боры для разных отраслей. Например, для образовательных
платформ, интернет-магазинов и сервисов бронирования.

Главное преимущество цифровых иконок заключается в
возможности многократно продавать однажды подготовлен-
ный комплект. Вы разрабатываете символы, проверяете чи-
таемость, создаёте файлы и оформляете продукт. После это-
го разные дизайнеры и разработчики могут приобретать на-



 
 
 

бор и использовать его в собственных проектах в пределах
лицензии. Вам не требуется заново рисовать значки для каж-
дого покупателя. Однако необходимо учитывать расходы на
продвижение, комиссии площадок и возможную поддержку.



 
 
 

 
Идеи для конкретных покупателей

 
монограммы с цветочными буквами
надписи для выпускных футболок
осенние идеи для термопереноса
минималистичные рождественские силуэты
именные дизайны для детских бутылок
силуэты собак для подарков
надписи для кружек учителей
узоры для свадебных бокалов
буквы для персональных табличек
спортивные дизайны школьной команды
праздничные надписи для семейной одежды
контуры растений для деревянного декора
значки для рукодельных клубов
силуэты автомобилей для гаражных постеров
дизайны для подарков молодожёнам
детские мотивы для рюкзаков
надписи для сумок библиотекарей
символы для тематических закладок
простые формы для многослойной аппликации
дизайны для именных фартуков
эмблемы для семейных праздников
контуры цветов для оконных наклеек
дизайны для бутылок путешественников



 
 
 

морские символы для летних сувениров
праздничные бирки для подарков



 
 
 

 
Как проверить спрос

 
Плоттерные файлы стоит проверять по конкретным за-

дачам пользователей: какие материалы они режут, какими
программами пользуются и какие форматы открываются без
ошибок. Для первичной оценки пригодятся актуальные за-
просы и обсуждения сообществ Cricut и Silhouette. Сначала
проверьте интерес к одной теме и совместимость макета, а
затем решайте, стоит ли расширять набор.



 
 
 

 
4. Шаблоны Canva

для малого бизнеса
 

Владельцу небольшой компании часто некогда каждый
раз верстать прайс, листовку или публикацию с нуля. Шаб-
лон помогает быстрее подготовить аккуратный материал и



 
 
 

заменить текст, цвета и фотографии. Его можно собрать в
Canva, проверить на телефоне и компьютере, а покупате-
лю передать ссылку на копию. Полезный шаблон отличает-
ся продуманной структурой, а не только красивыми прямо-
угольниками.

Выберите одного специалиста и одну повторяющуюся за-
дачу. Салону нужен прайс и карточка записи, фотографу
пригодится пакет услуг, репетитору нужен материал для на-
бора учеников. Покажите внутренние страницы и дайте ин-
струкцию по редактированию. ИИ может подготовить чер-
новые тексты, но предложения, цены и ссылки нужно прове-
рить. Для первой версии достаточно пяти-семи материалов.
Не делайте универсальный набор для всех: он обычно ока-
зывается удобен ровно никому.



 
 
 

 
Как собрать первую версию

 
Чтобы собрать первый рабочий комплект, возьмите один

бизнес-сценарий и пройдите его глазами владельца. Напри-
мер, новому клиенту салона нужно узнать цену, выбрать
услугу и записаться. Шаблон может включать прайс, памят-
ку перед визитом, карточку записи и пост с ответами на
частые вопросы. Используйте нейтральный заполнительный
текст, чтобы покупатель видел, где менять данные. ИИ мо-
жет предложить варианты заголовков, но любые рекоменда-
ции по здоровью, финансам и юридическим вопросам необ-
ходимо проверять у специалиста.

Дайте тестовый шаблон человеку из этой профессии и по-
просите заменить название, цвет и контактные данные без
подсказок. Если он не может найти ссылку на копию или слу-
чайно портит композицию, упростите структуру и перепи-
шите инструкцию. В карточке товара покажите каждый ма-
кет крупно, укажите, какие элементы редактируются и нуж-
на ли платная версия Canva. Спрос проверяйте отдельно по
формату и профессии: наличие шаблонов для маркетинга
не доказывает спрос на прайс именно для грумера. Сначала
убедитесь, что несколько продавцов предлагают близкие ре-
шения и что покупатели оставляют свежие отзывы.



 
 
 

 
Дополнительные

детали производства
 

Представьте, что владелец небольшого салона красоты хо-
чет оформить красивый прайс-лист. Ему нужно подобрать
дизайн, расположить услуги, указать цены и подготовить до-
кумент, который можно отправить клиентам или разместить
в социальных сетях. На первый взгляд задача несложная,
но на её выполнение может уйти несколько часов. А те-
перь представьте, что он находит готовый шаблон, в кото-
ром достаточно заменить название салона, перечень услуг и
цены. Через пятнадцать минут у него уже есть профессио-
нально оформленный прайс-лист. Именно за такую эконо-
мию времени люди готовы платить. Цифровые шаблоны —
одно из наиболее доступных направлений для создания про-
дуктов с помощью искусственного интеллекта. Для старта не
обязательно быть профессиональным дизайнером или вла-
деть сложными графическими программами. Гораздо важ-
нее понимать, какие документы и материалы регулярно нуж-
ны определённой аудитории. Шаблоны используют предпри-
ниматели, преподаватели, специалисты индустрии красоты,
маркетологи, блогеры, консультанты и авторы онлайн-кур-
сов. Это могут быть анкеты, планировщики, презентации,
рабочи е тетради, прайс-листы, сертификаты, документы для
клиентов и материалы для социальных сетей. Я рекомендую



 
 
 

начинать с выбора одной профессиональной ниши. Не пы-
тайтесь сразу создавать шаблоны для всех. Лучше разобрать-
ся, какие задачи регулярно возникают у конкретных специ-
алистов, и предложить им готовое решение. Например, кос-
метологу могут понадобиться карта клиента, анкета здоро-
вья, согласие на процедуру, памятка по домашнему уходу
и журнал посещений. Преподавателю — план урока, рабо-
чие листы, проверочные задания и сертификаты. Владель-
цу интернет-магазина — карточки товаров, таблицы учёта
заказов и шаблоны рекламных публикаций. В каждом слу-
чае вы можете создать не один документ, а целую серию вза-
имосвязанных продуктов. Как использовать искусственный
интеллект для разработки шаблонов? Начните с исследова-
ния потребностей выбранной аудитории. Попросите ИИ со-
ставить список документов, которыми регулярно пользует-
ся специалист определённой профессии. Затем изучите ре-
альные примеры, требования к таким материалам и пред-
ложения конкурентов. Допустим, вы решили создать карту
клиента для косметолога. Искусственный интеллект помо-
жет предложить структуру документа: личные данные, осо-
бенности кожи, история процедур, рекомендации и даты по-
следующих посещений. Однако я хочу обратить ваше внима-
ние на важный момент. Если шаблон касается здоровья, пер-
сональных данных, юридических согласий или других регу-
лируемых вопросов, нельзя полностью полагаться на текст,
созданный ИИ. Такие документы необходимо проверять на



 
 
 

соответствие требованиям конкретной страны и профессио-
нальной практики. После подготовки содержания переходи-
те к оформлению. Для создания редактируемых шаблонов
можно использовать Canva, Figma, PowerPoint, Google Docs
и другие подходящие инструменты. Выбор программы зави-
сит от того, кому предназначен продукт и насколько удоб-
но покупателю будет его изменять. Например, Canva подхо-
дит для прайс-листов, сертификатов, презентаций и матери-
алов социальных сетей. Google Docs удобен для текстовых
документов, а электронные таблицы — для планировщиков
бюджета, учёта расходов и рабочих расчётов. Главное пра-
вило: покупатель должен легко пользоваться вашим шабло-
ном без помощи автора. Представьте, что человек скачал
документ, открыл его и обнаружил, что не может изменить
текст, некоторые элементы заблокированы, а нужные шриф-
ты отсутствуют. Даже самый красивый дизайн не компен-
сирует подобные неудобства. Поэтому перед продажей обя-
зательно протестируйте продукт. Попросите знакомого спе-
циалиста открыть шаблон и самостоятельно заменить назва-
ние, текст, изображения и цвета. Посмотрите, возникнут ли
сложности. Если человеку приходится постоянно обращать-
ся за объяснениями, доработайте структуру или подготовь-
те короткую инструкцию. Особенно внимательно проверяй-
те размеры страниц, качество изображений, расположение
элементов и корректность экспорта. Как подготовить шаб-
лон к продаже? Я советую включать в комплект не только



 
 
 

основной файл, но и всё, что поможет покупателю сразу при-
ступить к работе. Например, если вы продаёте редактируе-
мую карту клиента, можно подготовить версии формата A4 и
US Letter, файл PDF для печати и ссылку на редактируемый
шаблон Canva, если такой способ распространения соответ-
ствует правилам платформы. В описание товара обязатель-
но добавьте информацию о форматах, размерах, возможно-
сти редактирования, необходимых программах и условиях
использования. Если покупателю потребуется платная под-
писка или дополнительные шрифты, сообщите об этом за-
ранее. Для оформления карточки товара создайте несколько
изображений, демонстрирующих не только внешний вид до-
кумента, но и его содержание. Покажите отдельные страни-
цы, увеличенные фрагменты и пример заполнения.



 
 
 

 
Идеи для конкретных покупателей

 
прайс-лист для мастера маникюра
карточка записи для парикмахера
пакет услуг для фотографа
меню напитков для кофейни
листовка для репетитора
серия постов для риелтора
прайс для грумера
памятка клиенту косметолога
карточка товара для свечного бренда
объявление для детского кружка
посты для студии йоги
приглашение на консультацию дизайнера
лист регистрации мероприятия
портфолио виртуального ассистента
посты для турагента
прайс для визажиста
инструкция по уходу за растениями
меню услуг клининга
карточки отзывов для мастера
презентация услуг бухгалтера
шаблон подарочного сертификата
посты ветеринарной клиники
афиша музыкального преподавателя



 
 
 

объявления семейного кафе
карточки акций локального магазина



 
 
 

 
Как проверить спрос

 
Для шаблонов Canva я бы проверила, какие повторяющи-

еся задачи есть у выбранной профессии: публикации, прайс-
листы, меню или презентации. Сверьте формулировки за-
просов с актуальными отчётами и вопросами самих специ-
алистов. Затем покажите небольшой редактируемый обра-
зец нескольким представителям аудитории. Так вы провери-
те полезность и удобство до того, как собирать большой ком-
плект.



 
 
 

 
5. Трёхмерные модели

для печати и сцен
 

Модель можно продавать как файл для 3D-печати или
как предмет для сцены в игре. Эти рынки требуют разных
файлов: принтеру нужен корректный STL/3MF, разработчи-



 
 
 

ку игры — модель, текстуры и совместимость. Начинающе-
му проще выбрать одно применение. ИИ помогает набро-
сать форму, но геометрию, толщину стенок, опоры и возмож-
ность печати надо проверить в специальной программе или
на реальном устройстве.

Для первого продукта подойдут небольшие функциональ-
ные вещи: держатель, органайзер, крючок или простое укра-
шение. Укажите размеры, версии файла и проверенные на-
стройки. Если делаете игровой реквизит, приложите исход-
ный формат и тест импорта. Публикуйте только то, что мож-
но изготовить и использовать безопасно. Начните с одной
модели, проверьте прототип, затем создавайте серию.



 
 
 

 
Как собрать первую версию

 
Сначала решите, для чего предназначена модель. Печат-

ная подставка и игровой предмет требуют разных проверок.
Для печатной модели проверьте толщину стенок, нависания,
контакт с поверхностью и размеры; для игрового ресурса —
масштаб, сетку, материалы и импорт в движок. Черновой
объект, полученный с помощью ИИ, может выглядеть хоро-
шо на картинке, но быть непригодным для печати. Поэтому
сделайте тестовую печать либо передайте файл человеку, ко-
торый умеет оценить геометрию.

Покупатель должен получить исходный файл, экспорти-
рованный формат, изображения модели с разных сторон и
короткую инструкцию. Укажите, что проверено лично, а что
является рекомендацией. Если модель не тестировалась на
всех типах принтеров, не создавайте впечатление универ-
сальной совместимости. Просмотрите правила площадки и
лицензии используемых компонентов. В отличие от плоско-
го файла, ошибка в толщине или масштабе здесь может сде-
лать продукт полностью бесполезным. Поэтому первая вер-
сия должна быть небольшой и функциональной, а расшире-
ние каталога стоит делать только после того, как люди дей-
ствительно смогли изготовить предмет.



 
 
 

 
Дополнительные

детали производства
 

Одна из наиболее распространённых ошибок новичков
— уделять всё внимание красивым изображениям товара и
забывать о качестве исходных файлов. Покупатель должен
иметь возможность загрузить модель в заявленную програм-
му и использовать её без необходимости исправлять много-
численные ошибки. Перед публикацией проверьте масштаб,
ориентацию объекта, геометрию, материалы, текстуры и на-
звания файлов. Для разных задач могут понадобиться раз-
ные форматы. Например, FBX и glTF часто используют для
переноса моделей между программами и игровыми движка-
ми, OBJ — для обмена геометрией, а STL и 3MF — для под-
готовки моделей к 3D-печати. Если вы предлагаете редакти-
руемый исходник Blender, дополнительно можно включить
файл BLEND. Не обязательно добавлять все существующие
форматы. Гораздо важнее выбрать те, которые действитель-
но нужны вашей аудитории, и проверить корректность каж-
дого из них.



 
 
 

 
Конец ознакомительного

фрагмента.
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